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“SJOMATRADET INNSIKT”

Handel

Global Import- og eksportstatistikk. Norske handelstall
fra yré, og ménedlig
og ukentlig. |

1 ke handelstall hentes fra L
databaser og Eurostat. Sistnevnte oppdateres ménedlig.

KEY STATISTICS:

Hva eksporterte Norge i forrige uke?
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Den norske ukestatistikken pa produktniva blir farst tilgjengelig her.

Du finner ogsa...

Konsum

Tall over h h 111 mar Tallene er basert
pé paneldata innhentet | samarbeld med Europanel/GFK.
Tallene dekker ogsa informasjon om kjeder og kanaler, samt
demografiske segmenter.

KEY STATISTICS:

Forbruker

Tall for 27 markeder. Dataen er basert pa en &rlig forbrukerundersa-
kelse gjort av Sjematradet. Disse tallene gir deg Innsikt | forbruke-
rens handlingsmenster, blant annet preferanse, holdning samt in-
formasjon om ndr og | hvilke situasjoner forbrukeme spiser sjomat.

KEY STATISTICS:

Hvilke arter og produkter spises mest?

W i

Husholdningskonsurm per maned i flere ulike markeder.

Du finner ogsa...

Hvorfor spiser forbrukerne sjigmat?

Oversikt over markedets grunner til & velge sjgmat.

Du finner ogsa...

Landrapporter

L tene over de tall fra hver datakilde;
norsk eksport til det enkelte marked, husholdningskonsum

(I de marked der data er tilgiengelig), forbrukerinnsikt, samt
informasjon om markedsadgang.
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HANDEL: Hvilken art eksporterte Norge mest av til markedat | 20147

KONSUM: Hva er de mest spiste artene | markedat?

¥ Sterste vekstmarkeder v" Mest konsumerte arter | markedet ¥ Mest prefererte arter ¥ Innkjepssted
¥ Sterste produkter «" Utviklingen for ulike produkter over tid ~" Maltidsituasjoner ¥ Type produkt -
¥ Méanedsutvikiing for arter og produkter + D og kjedeinf + Sted for konsum l I|
ADVANCED INSIGHT: ADVANCED INSIGHT: ADVANCED INSIGHT: J »I _!l _.l !I | i J iI I.. |
Hvem er dine sterste konkurrentland? Hvilke kjeder selger mest? Hvilken posisjon har il FORBRUKER: Hvilka arter praferer konsumentena markedat?
= ] 2
= = norSk sj@mat’ [ Im\ A L‘fl‘lm;‘-ﬂm tnml"” lr_'\._ T
TR*M indeksen viser hvor godt omdemme b i ki = e
sipmaten har i ulike marker. Grann farge e = e mins S
- indikerer et svaert godt amdamme. ¢ e B i ([ fr—
II]II.. m ‘ I ‘ | . | . |’.— | de avanserte rapportene vil du ha flere - 7-:&::':;::: E : = :::w
‘ —— = - -~ | - l = | = | - ‘ — valgmuligheter for & definere din malgruppe. o e » :
Her finner du rapporter som inneholder handelsstatistikk fra en Rapportene kan hjelpe deg med 3 forklare utviklingen i markedet Du finner ogsa... .:......:...° i‘ :: ::: ::.,.m:
rekke land, som gir deg et overordnet bilde av den globale han- pa bakgrunn av underliggende drivere. Du kan ogsa identifisere v Foretrukket opprinnelse
delen for flere ulike arter. gap og utviklingsmuligheter for ulike produkter i markedet. ¥ Klennskap til Norge som sjomatprodusent | o MARKEDS ADGANG: Hvilke tollkvoter gjelder for mitt produkt?
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Millioner EURO

PRODUKTUTVIKLING VIRKER!
(Fra 2008 og verdi i Euro)

Fersk ferdig pakket LAKS 920 % Fersk ferdig pakket LAKS 1 370 % Fersk ferdig pakket LAKS 114%

verdivekst siden 2008, 9 % det siste aret. verdivekst siden 2008, 111% det siste aret. verdivekst siden 2008, 1 % det siste aret.

Norge Tyskland Sverige
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Indeksert utvikling Norge 2010=100

INDEXED VALUE DEVELOPEMENT FOR PRODUCTS 2012-2014

MAT Value Index 2010=100
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Indeksert utvikling Tyskland 2010=100

INDEXED VALUE DEVELOPEMENT FOR PRODUCTS 2012-2014

MAT Value Index 2010=100
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TYSKLAND

Value change (%) Attribution to value change (Local currency)

Salmon (Total) |

Salmon Fresh (Total) -

Salmon Frozen (Total) -
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Over [ under trade

Marketshare product Marketshare total
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HVOR ER KOSTNADENE?
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LAKSEINDUSTRIEN HAR VELDIG FOKUS PA...

Tahell A 34 2012 2013
Smiolthostnad ber 216 2,19
Firkostnad ke | 12B5| 1150
Forsikringskostnad bt p12| o1
Lantiskostad iy 1,35 1,80
Avaktivninger bt 1,15 173
Annen driftskosthad ket 328| 338
Mettn finanzkozathad iy 022 028

FProd. kozthad pet kilo bt 1931 22.4%
Slaktekemtnad [inkl. frakt). |k 287 284

Surn kosthad per kilo ket MAa8| 2533

Kilde: Fiskeridirektoratet

MEN HVOR MYE UTGJYR DETTE AV KOSTNADENE FREM TIL
MALTID ER FORD@YD OG KJGKKENET RYDDET?
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HUSHOLDNINGEN SOM PRODUKSJONSENHET

* Husholdningene er det
siste leddet | verdikjeden

* Kan betraktes som en
liten bedrift

Men hvordan er
produksjonsgkonomien
til husholdningene?
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HUSHOLDNINGEN SOM PRODUKSJONSENHET

*Husholdningene er bade konsumenter og
produsenter

*Husholdningene prgver a maksimere sin
Ivskvalitet («utility») gjennom produksjon og
konsum av ulike goder, f.eks. maltider, sgvn,
underholdning, mosjon...

*Dette krever produksjon bade i og utenfor
hjemmet
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HVEM BEARBEIDER MEST EFFEKTIVT?
INDUSTRIEN ELLER HUSHOLDNINGEN?

Norwegian Seafood Council Nﬁlf(i\f.

A,
Seafood.no w



HUSHOLDNINGEN ER:

MINST KOMPETENT

MINST SPESIALISERT

UTNYTTER
SKALAGKONOMI
DARLIGST
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KOSTNADENE | HUSHOLDNINGSBEDRIFTER

* Husholdningenes totale kostnad i produksjon av et mailtid:

MALTIDSKOSTNAD = Pris maltidsingredienser
+ Pris energi (elektrisitet, gass, etc)
+ Pris emballasjeforbruk o.l. (aluminiumsfolie o.1.)
+ Pris bruk av kapitalvarer (bil, kjgkken)
+ Tidskostnad innkjgp, tilberedning, rydding/oppvask
+ Tidskostnad laering

+ Kostnad misngye & konflikt
S
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HVA KOSTER DET?
TILBEREDNING AV ET MIDDAGSMALTID BASERT
PA 500GR LAKS

Kroner
300
250
200
130
100
50
. — L
Fiskeoppdrett Fiskeindustri Transport Dagligvare
m Produksjon i sjgen m Bearbeiding m Transport
m Dagligvare m Andre maltidsingredienser m Tid innkjap
m Tid tilberedning m Tid rydding&rengjgring  ®Energi
m Tidskostnad leering m Misngye & konflikt
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HVA KOSTER DET?
TILBEREDNING AV ET MIDDAGSMALTID BASERT
PA 500GR LAKS

Kroner
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MALTIDSKOSTNAD FORDELT PA HUSHOLDNING
OG @VRIG VERDIKJEDE

0 50 100 150 200 250 300 350 400
Kroner
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MER GENERELT - HYORDAN FORBEDRER VI
NYTTE-KOSTNAD BROKEN FOR KONSUMENTEN?

ke
Nytte/

Kostnhad

T~

Senke
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@KE NYTTEN OG SENKE KOSTNADER...
VI KAN PAVIRKE HUSHOLDNINGENE

Nytte

Kostnhad

Product:

Sold at:

Eat before date:

o

BONELESS SKINLESS
CHICKEN BREASTS

r%‘

Counter

Fresh from the Counter

BONELESS SKINLESS
SALMON FILLETS
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Fresh Taste Safe Conv Health | Observed Choice
Chicken | 1.97 2.63 1.44 1.36 1.86 0.86
Salmon 1.19 2.20 0.77 1.19 2.00 0.14

 Lukt og sal

« Smaksopplevelse
« Konsistens

* Naturlig

* Visuell kvalitet

* Helse

» Status
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DIFFERENSIERTE PRODUKTER ER SVARET

++ pd grillen,
SN e ¢ ca 12-15 mint

§ L AKSEFILET
4 ASIA

BACK LOIN SKINN- OG BENFRI
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Hoy evzoskelkd nytte

LavEerkelsjonell nytte

FRESH-SALMON LOIN

READY TO USE

HRYsiaRIpaRY Yt

>
Hay rasjonell nyttﬁaskt
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Seaftood from Norway.
Raised In clear, cold water.




